Al igual que en el mercado de pasajerosperiodo enero julio el 60% del mercado. A Espa—a en el mes de julio salieron
nacionales, Avianca es la aerol’'nea queDurante estos siete meses del 2009, 16.126 colombianos, una variaci—n del
mayor ncemero de pasajeros Estados Unidos creci— un 19.2%14.5%, en tZrminos acumulados, para el
internacionalt_as moviliza con 36.8% del recibiendo un to_tal de 189.030 viajeros, periodo enero a julio de 2009 salieron
mercado equivalente a 179.454 para el Venezuela creci— al 15.1% a pesar de lag| 1 600, una variaci—n positiva del 0.9%.
mes de junio de 2009, el cual se tenciones pol'ticas con el vecino pa’s, Espa—a en el mes de julio representa el
increment— en un 1.6% mis que el mismdEspa—a 15.6%, Perce 15.8% vy Ecuador8—_4%
periodo del a—o anterior. 3.7%, el cual viene mostrando cifras
negativas desde varios meses atrts por
En tZrminos acumulados Avianca alos problemas pol'ticos con el vecino pa’s. L lidas d lombi | Ecuad
disminuido su volumen de pasajeros en as sajdas de colomblanos al Lcuador
un -1.2% respecto al periodo enero a junio Para el periodo enero a julio del 2009, fePresentan el 8.4% del total de salidas
del a-o 2008. La Aerol’'nea Estados Unidos represent— el 24.6% dédedistradas en el mes de julio, en este mes
norteamericana American Airlines total de viajeros, seguido por Venezuela Salieron a Ecuador un total de 16.035
moviliz— en el mes de junio un total con una participaci—n porcentual deldisminuyendo en un -16.4%. En tZrminos
44.890, presentando una fuerte ca’da del 16.8% recibiendo un total de 129.314, en acumulados al mes de junio se registraron un
-11.1%, en tZrminos acumulados la ca’dael tercer lugar Ecuador con el 6.9%. Lostotal de 92.776 disminuyendo en un -14.5%.
es aun mis fuerte con el -17.8%, lo quepa’ses europeos que mas visitas registran
representa 5.614 pasaje_ros h_a(_:ia Colombia son: Espa-a 44-594Comportamiento de la Tasa
internacionales menos que el mismo viajeros representando el 5.8%, seguido .
periodo del a—o anterior. El tercer lugar de Alemania e Italia que en promedio Alaico .
lo ocupa Aerorepoeblica, esta aerol’neal4.497 viajeros, equivalente cada uno al Para el pago de los fletes aZreos de
colombiana moviliz— en el mes de juniol.9% del total de viajeros registrados en exportaci—n, estin sujetos a la tasa
34.755 pasajeros internacionales los siete primeros meses del 2009. referencial de cambio establecida por
incrementindose en un 47.3%, lo que Alaico, Asociaci—n de L’'neas AZreasE
demuestra que para este mercado Sglidas de Colombianos al Internacionales en Colombia, esta tasa es
internacional ademss de mostrar un ¢y aior de acuerdo a los puntos  conocida como tasa IATA, la cual, para el
fuerte crecimiento ha tomado parte de . o . periodo del 31 de agosto al 6 de
la cuota de mercado de las aerol'neas dgozmlgraCI N del DAS. Julio septiembre se encuentra en $2.055, para
mis fuertes. estos d'as, la TRM (Tasa representativa de
Mercado) se encontr— en promedio 2.051.

del total de salidas de colombianos
en el mes de julio.

Durante el mes de julio del a—o 2009
salieron 190.561 colombianos al exterior,
disminuyendo en 2.8%. Para el periodo )
o _ acumulado enero julio del 2009 Comportamiento de la TRM
puntos de inmigraci—n del DAS.  disminuyeron en 1.1%. La tasa de cambio representativa del
(Julio) mercado es un indicador de referencia
El decreto 4.000 de noviembre de 2004, Los principales destinos a los cuales vanque marca el precio de la divisa
por el cual se dictan disposiciones sobrelos colombianos son Estados Unidos,diariamente y su aplicaci—n depende
la expedici—n de visas, control deEspa—a, y Panamt. En el mes de julicexclusivamente de la oferta y la demanda
extranjeros y se dictan otras disposiciones 74.960 colombianos salieron a Estadosge cada uno de los agentes que la
en materia de migraci—n. Este decretoUnidos, esto representa un 39.3% del negocian. De acuerdo a la informaci—n
establece que sea el DAS quien controletotal de salidas de colombianos hacia el del DANE, la TRM en el mes de julio de
la llegada de viajeros extranjeros y salidasexterior, creciendo para este mes un 5.8% '
de colombianos al exterior. respecto a julio del 2008.

Visitantes extranjeros que
ingresan a Colombia por los

2009 se encuentra en promedio a $2.051,
presentando una devaluaci—n del 15.1%.

En el mes de julio de 2009 ingresaron unA Panamif en el mes de julio salieron El comportamle_nt(_) promedio de la TRM
de enero a julio fue de $2.284.

total de 129.888 lo que equivale a un 19.284 con una variaci—n negativa del -
incremento del 9.5% respecto al mismo 17,9%, para el periodo enero a julio han
mes de julio del a—o anterior, una salido un total de 133.094 representando Comportamiento del precio del
diferencia c_Ie 11.279 viajeros mits. Elun -6.15% respecto _al mismo penodp del barril de pet—Ileo WTI
comportamiento acumulado para los a-o anterior, las salidas de colombianos El precio del barril de petr—leo presenta
siete meses del a—o 2009 tambiZn a Panami representan el 10.1% precio d . petr= P 0
presenta cifras positivas con un A Venezuela en julio salieron 21.257 una d|sm|nUC|_—n en M'O del 52.2%
crecimiento del 10.1%, para el periodo disminuyendo en un -12.3%, Para el '€SP€cto al mismo periodo del mes
enero a julio. periodo acumulado enero a julio salieron @nterior, llegando a los US$64.21 por
151.741 disminuyendo en un -15.07% barril, en promedio, del periodo enero a
Los cuatros principales fuentes de donde respecto al mismo periodo del a—o julio el barril se ha encontrado en un
provienen los turistas extranjeros son anterior. El peso porcentual de las salidasprecio de US$52.94, con una disminuci—n
Estados Unidos, Venezuela, Ecuador, Perate colombianos a Venezuela en el mesdel 53.5% frente al comportamiento
y Espa—a, estos corresponden para elde julio es de 11.1% promedio del mismo periodo del 2008.

Editorial

En ANATO venimos trabajando en la
capacitaci—n y el profesionalismo del
sector mediante diversos mZtodos
y acciones, lo cual ha tra’do
excelentes avances para el gremio.
Esta nueva herramienta que
dirigimos a nuestros asociados hoy,
permitirt dar a conocer los celtimos
acontecimientos del sector, una
iniciativa mfs orientada a suplir las
necesidades de los agentes y
operadores manteniZndolos bien
informados no solo por medio digital.

La Asociaci—n se ha posicionado
como en una entidad I'der en el
emprendimiento de acciones para
el desarrollo del sector ante los
cambios y trasformaciones del
mundo de los viajes y ha estado
trabajando a diario en el
profesionalismo del sector.

El Anato Informa impreso es un
logro mf¥s que se une a la
celebraci—n de los 60 a—os de
nuestra asociaci—n y que busca
consolidarse como elemento
informador dentro de la ola de
emprendimientos tur'sticos del pa’s.

Esperamos poder brindarles
informaci—n %gil y de su interZs.

Saludos!

Sergio D’az-Granados
Presidente
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DEL
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Comercializando el Mundo

Salon

EL SALON COLOMBIA, UN VIAJE REDONDO
POR LAS REGIONES DE COLOMBIA EN UN SOLO LUGAR

El pr—ximo martes 29 y miZrcoles 30 de septiembre en el Centro de Convenciones Cafam
La Floresta de Bogott,E en simultanea con el Sal—n del Turismo del Cap’tulo Mayoristas
se llevart a cabo el Primer Sal—n Colombia como estrategia de capacitaci—n dirigida ¢
los asesores de viajes de las agencias y turoperadores,E el cual est} orientado a reforzar
el conocimiento de paquetes y destinos que hoy se ofertan sobre Colombia al consumidor

final. EIE Sal—n Colombia es un proyecto liderado y organizado por ANATO, con el apoy
del Fondo de Promoci—n Tur’stica y el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

El Sal—n Colombia tambiZn se llevart a cabo en las ciudades de Medell'n el miZrcoles
21 Octubre en el Hotel Dann Carlton yE Cali el jueves 11 de Noviembre en el Hotel
Intercontinental de Cali.E Durante el a—0 2010 estart en otras importantes ciudades de
Colombia.

Dentro del Sal—n Colombia estart el V Sal—n del Turismo Capitulo Mayoristas eventq
donde se congrega a la industria tur'stica de diversos pa’ses y regiones de Colombia
representada por Mayoristas, Operadores, Hoteles, Aerol’neas, Proveedores Tur’sticos,

Oficinas de Turismo, Oficinas de Representaci—n y entes gubernamentales.EEEEEEEE

Con la realizaci—n de esta muestra regional de Colombia, se exhibe el progreso del turismo
y su infraestructura disponible a travZs deE ambientaciones locales en donde se capacita
a los empleados del sector de manera grifica y vivencial. TambiZn se dictarfn seminarios

de capacitaci—n en tZcnicas de venta y mercadeo para quienes manejan la atenci—n directa

al cliente en las agencias de viajes. La participaci—n de los asesores de las agencias requiet
inscripci—n previa en la ptgina web de Anato y no tiene ningoen costo.
E

El sal—n contart con la participaci—n de mis de 40 expositores institucionales de lag
distintas regiones del pa’s, mts de 2.000 asesores de viajes y estudiantes de los celtimos
semestres de las Facultades de Turismo lo que incrementart el nivel de negocios parakE
todo el sector.E

E

La muestra estart abierta al pceblico de 9 AME a 7 PME y contart con el desarrollo de una

carrera de observaci—n en la que todos los asistentes podrin participar, brind¥ndoles
la oportunidad de obtener distintos premios como viajes de familiarizaci—n entre otros.
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